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Experiential

wDi ver s«o e Prazer
As marcas agora estao tornando os afazeres domésticos um pouco
mais prazerosos oferecendo produtos multissensoriais

Cajoline
Lenor Infusions Surf Twilight Sensations Brin (Jje Folie Soupline Vernel Cristalli
Explosdo de Fucsia Jasmim e GardéniaNegra ~ Orquidea Malva e Sonhos Encantamento Floral
P&G UK 04.09 UN UK 07.09 Blueberry Preciosos HKL IT 09.08
UN FR 01.09 CP FR 07.09
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Experiential

w O que virg depois do preto? Lar an
Surf, Bold e Lenor brilham nas prateleiras do Reino Unido.
Uma explosao de felicidade em tempos de dificuldade financeiral!

72
FRESHNESs .
RUENCE THAT LASTS UP 10,

eXP!

Bold2in1 Surf :
Sparkling Pomegranate and Orange Blossom Carnaval Burst & Tangerine
P&G UK 03.09 UL UK 10.08
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Value & Convenience

Uma nova maneira de seduzir os consumidores
Varios novos produtos oferecem conveniéncia e valor extra ao mesmo
tempo. Uma formula campea ao qual os consumidores nao conseguem

resistir!

Purex Comfort Suavitel Adeos ao Ferro de Passar
Complete 3-in-1 Tanquinho Frescor de Primavera
HK US 05.09 UN BR 03.09 CP MX 07.09
*
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o
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Premium

Mesmo em meio a crise financeira, os fabricantes encontram formas
de aprimorar suas marcas para se diferenciar. Elevar um produto a
categoria de premium pode ser conceitual, acompanhado ou nao pelo

aumento de precos

Lenor Infusions Lenor Perfumelle Surf Twilight Sensations Sj Folx\lmy Perfume Essence
Orquidea Dourada Magnificent Baunilha e Orquidea Negra Sedll:ggsdeegf;l;?jea Silan
P&G UK 07.09 P&G PO 09.09 UN UK 07.09 P2G US 08.09 HK CEE Jan10
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Design de embalagem eleva produto
a uma faixa superior de mercado

WW g
Woodch.
home coLLecTION

|\ ';/ —

Cha Verde e Frutas Citricas

Febreze Home Collection
P&G US Feb10

Hibisco e Magnélia, Liméo e Cha Verde

Manella Styl
Migros-Mifa Switzerland Jan10
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‘ Beauty Inspiration!

Cuidados corporais influenciam em grande medida os

cuidados com tecidos
Novas variacdes vao além do convencional e usam ingredientes,

fragrancia e beneficios

a nature,

A I
skip
v ,‘ ? 2“"":*7‘“‘5

Proteinas do Leite & Amendoa

Skip Essence de la Nature Ensueno Nature Comfort Lenor Perfumelle
Extratos de Flor de Oliveira e Pepino e Bambu A e Sutil Tranquilidade
Camonmila Alen MX 05.09 OeVErae BV peG PO 09.09 Bri |
Doce . rinsa Colombia Apr 10
L ] UN FR 01.09 UN BR 08.09
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Beauty Inspiration

Sensibilidade pode ser sensorial

Branco nao é apenas branco, € mais que branco. Mas nao
necessariamente hipoalergénico. As variantes brancas estao
conquistando novos posicionamentos. O branco n&o € apenas para

bebés.
.10% GRATUIT*
PureDouceur et Economies’ =z . ’
4 3 o’
Ia nature, ’!(.j‘
. h :
MH Cajoline
LG4 ' AR
Furehic V5 i £
Ariel Cajoline Essence de la Lenor
. Nature
Maciez e Pureza Flor de Oliveir BNE . irato A Flor da Pele
* P&G FR 11.08 e/ EITETED P&G FR 08.08
de Algodéao
‘ R UL FR 12.08
Q-\‘:.'r-;,
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‘ Fragrance Technology

Tecnologia em ascenséao

A tecnologia esta se tornando essencial em muitos mercados. Os consumidores

estao experimentando tecnologias em fragrancia que aprimoram sua experiéncia

como produtos dom®sticos de | i mpezaé Do mol hact
a linha basica, das marcas voltadas ao publico as marcas privadas, de detergentes a
amaciantes de roupasé

VEW:
-~ Luxurious fragrance that lasts up to 7 days”

Ypé Lenor Infusions Lenor Perfumelle Bold 2 in 1 Infusions
Intenso Orquide Dourada Magnifico Diamantes Brancos e
QA BR 08.09 P&G UK 07.09 P&G PO 09.09 Flor de Létus
* P&G UK 03.09
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Frescor o dia todo com o detergente liquido

Dash2in1l

Source de Fraicheur
Perles de Rosée'et Fleurs de Lys*
s A
Y

¥/

z

GLoBAL WE

LATAM NA

et Lo N Do e _‘FFmenich»

w Capsulas chegam aos detergentes

liguidos mais populares da Europa

P&G introduziu a tecnologia de encapsulamento de
fragrancia no detergente liquido Dash 2 in 1 na
Franca. Esta nova tecnologia para detergentes
liguidos pode se tornar uma nova tendéncia, como
ocorreu com 0s amaciantes de roupas. Mesmo
apos de 12 horas, sensacao de limpeza e frescor

Fabricante: P&G

Marca: Dash 2inl

Variante: Freshness Source
Pais: Franca

Data de langcamento: Janeiro
2010

Aplicagao: Detergente

E E E E E
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Remocéao de manchas secas e f="4
prevencao do surgimento de &
novaS Os sonhos dos consumidores se

tornam realidade com o novo Ariel
w Claim: com tecnologia Actilift

w Promete remover manchas secas e
prevenir o aparecimento de novas

w O novo atributo & usado em todas as
aplicacOes e variantes

Fabricante: P&G

Marca: Ariel (Dash in It)

Variant: All

Paises: Europa (FR, SP, UK, DE, IT)
Data de langamento: Marco 2010
Aplicacao: Detergente

E E E E E E

GLoBALWE LATAM NA AsiA Team :FirmeniCh
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Nos Estados Unidos a lideranca é da
P&G 1 Tide :

A

Enor me segme

Nt a- «0

com

Original, Mountain Spring, Clean Breeze, Free
8 variants - 30 SKUs

EFICIENCIA (2X ULTRA)

o

BENEFICIOS ADICIONAIS (2X ULTRA) \

Cold Water, Bleach, Touch of Dawn
8 variants - 26 SKUs

J

/

\_

Waterlily & Jasmine, Vanilla &

SIMPLE PLEASURES\

|

| AN e
=)/

White Lilac, Lemon & Verbena

/ \ 2 variants - 4 SKUs

Lavander
2 variants - 3 SKUs

/ PURE ESSENTIALS \

Spring Renew, Meadows

b

Ry

G)M FRESCOR DE FEBREQ

& Rai
3variants - 9 SKUSJ

sub

| I nhas

p a

-

TOQUE DE DOWNY

April Fresh / Clean Bree.c

3 variants - 12 SKUs

/

/

TOTAL CARE

Renew Rain , Clean
Cotton

\

/oumos APLICADORES\

Powders, Line Extension, etc
20 variants - 32 SKUs

FHrmenich



| Henkel MAS T Comunicacao (Mx)

Eficacia

Econdmico
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Casos interessantes:
Ariel Argentina 2 variantes seguindo categoria de detergente
em po

Hll"? = Bm { e Pobra* cox




Casos interessantes
OSe estabelecendo com no\

liquido
qconcentrado
CONT. NETO 11

* SKIP / Unilever Argentina - 2008
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Liquid Detergent

Importantes icones olfativos para os consumidores
Conhecidos e aceitos pelos consumidores em todo o

mundo.

Tide Original Persil BIO Tide Clean Breeze Surf Tropical

Ariel Liquid Ariel Liquid
UK us UK

UK Brazil us

FHrmenich




Liquid Detergent

w Tendéncias Olfativas Novas e Diferentes
Uma variedade de perfumes com nuancas sutis ou fortes na

caracteristica olfativa.

Ariel Tide Total Care
ExcelGel Bio
us
UK

Same Ariel theme,
more shampoo, green floral fine

apple fragrance
*

% e
o Wy

Premium perfume,

Gain Joyful Expressions
Maca Manga Tango

UsS US

Gain Soothing Sensations
Baunilha Orquidea Meléao

Sticky, fruity, but
clean! Apple , grape,
peach

Vanilla theme but
clean with fresh
wintergreen topnote

Frmenich
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Cross Category Concepts

P&G
Tango

CP
Fiesta

Frmenich
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Aromaterapia

Aromaterapia continua evoluindo
Ainda € interessante para amaciantes em diferentes regides.

Lancamentos recentes mostram o quanto evoluiram, tanto em
conceito quanto em fragrancia

‘
ot
Suaviel Aroma Sensations Lenor Happiness Silan Aromatherapy Soupline Aroma
Encantamento Campo de Flores Moda Tranquilidade
CP US 08.09 P&G JP 02.09 P&G PO 03.09 CP FR 03.09

*
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Co-Branding

Nao € novo, mas ainda segue sendo potencializado
Fabricantes com um grande portfélio de marcas em diferentes
categorias continuam potencializando uma marca em relagcao a

outra.

Persil Tide Avriel Flor

Com um Toque de Vernel  Com Removedores de Manchas Com Efeito Febreze Com Nenuco
Dawn

Frmenich
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Uma grande heranca

36 milhdes de
hectares de
florestas destruidas

Obesidade: a
primeira causa de
morte nos EUA

Mais de 1 bilhdo de
pessoas nao tem
acesso a agua potavel

&)
—,3."

| 34

@
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CO2: +19% nos
ultimos 45 anos

850 milhdes de
pessoas subnutridas

Nos ultimos 30 anos,
consumidos 30% dos
recursos naturais
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