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ɯDivers«o e Prazer

As marcas agora estão tornando os afazeres domésticos um pouco 

mais prazerosos oferecendo produtos multissensoriais

Experiential

Vernel Cristalli

Encantamento Floral

HKL  IT   09.08

Surf Twilight Sensations

Jasmim e Gardênia Negra

UN  UK  07.09

Lenor Infusions

Explosão de Fúcsia

P&G  UK  04.09

Soupline

Sonhos 

Preciosos

CP  FR  07.09   

Cajoline

Brin de Folie

Orquídea Malva e 

Blueberry

UN  FR  01.09



Experiential

Bold 2 in 1

Sparkling Pomegranate and Orange Blossom

P&G  UK  03.09

Surf

Carnaval Burst & Tangerine

UL  UK  10.08

ɯ O que vir§ depois do preto? Laranja?

Surf, Bold e Lenor brilham nas prateleiras do Reino Unido.

Uma explosão de felicidade em tempos de dificuldade financeira!
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Value & Convenience

Purex

Complete 3-in-1

HK  US  05.09

Comfort 

Tanquinho

UN  BR  03.09

Suavitel Adeos ao Ferro de Passar

Frescor de Primavera

CP  MX  07.09 

Uma nova maneira de seduzir os consumidores

Vários novos produtos oferecem conveniência e valor extra ao mesmo 

tempo. Uma fórmula campeã ao qual os consumidores não conseguem 

resistir!
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Mesmo em meio à crise financeira, os fabricantes encontram formas 

de aprimorar suas marcas para se diferenciar. Elevar um produto a 

categoria de premium pode ser conceitual, acompanhado ou não pelo 

aumento de preços 

Premium

Lenor Infusions

Orquídea Dourada

P&G  UK  07.09

Downy 

Simple Pleasures

Sedução de Orquídea

P&G  US  08.09

Lenor Perfumelle

Magnificent

P&G  PO  09.09

Surf Twilight Sensations

Baunilha e Orquídea Negra

UN  UK  07.09

Perfume Essence

Silan

HK CEE Jan10



Design de embalagem eleva produto 

a uma faixa superior de mercado

Hibisco e Magnólia, Limão e Chá Verde

Manella Styl

Migros-Mifa Switzerland Jan10

Chá Verde e Frutas Cítricas

Febreze Home Collection

P&G US Feb10



Tendências para Home Care



Beauty Inspiration!

Skip Essence de la Nature

Extratos de Flor de Oliveira e 

Camomila 

UN  FR  01.09

Ensueno Nature

Pepino e Bambu

Alen MX  05.09

Comfort

Aloe Vera e Erva 

Doce

UN  BR  08.09

Lenor Perfumelle

Sutil

P&G  PO  09.09

Proteinas do Leite &  Amendoa

Tranquilidade 

Brinsa Colombia Apr 10

Cuidados corporais influenciam em grande medida os 

cuidados com tecidos

Novas variações vão além do convencional e usam ingredientes, 

fragrância e benefícios 



Beauty Inspiration

Lenor

A Flor da Pele

P&G  FR  08.08

Ariel

Maciez e Pureza

P&G  FR  11.08

Cajoline Essence de la 

Nature

Flor de Oliveira com Extrato 

de Algodão

UL  FR  12.08

Sensibilidade pode ser sensorial

Branco não é apenas branco, é mais que branco. Mas não 

necessariamente hipoalergênico. As variantes brancas estão 

conquistando novos posicionamentos. O branco não é apenas para 

bebês.
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Fragrance Technology

Bold 2 in 1 Infusions

Diamantes Brancos e 

Flor de Lótus

P&G  UK  03.09

Lenor Infusions

Orquide Dourada

P&G  UK  07.09

Lenor Perfumelle

Magnífico

P&G  PO  09.09

Ypê

Intenso

QA  BR  08.09

Tecnologia em ascensão
A tecnologia está se tornando essencial em muitos mercados. Os consumidores 

estão experimentando tecnologias em fragrância que aprimoram sua experiência 

como produtos dom®sticos de limpezaé Do molhado ao seco, de produtos premium 

à linha básica, das marcas voltadas ao público às marcas privadas, de detergentes a 

amaciantes de roupasé 



Frescor o dia todo com o detergente líquido

Dash 2 in 1

ɯ Fabricante: P&G

ɯ Marca: Dash 2in1

ɯ Variante: Freshness Source

ɯ País: França

ɯ Data de lançamento: Janeiro 

2010

ɯ Aplicação: Detergente

ɯ Cápsulas chegam aos detergentes

líquidos mais populares da Europa

P&G introduziu a tecnologia de encapsulamento de

fragrância no detergente líquido Dash 2 in 1 na

França. Esta nova tecnologia para detergentes

líquidos pode se tornar uma nova tendência, como

ocorreu com os amaciantes de roupas. Mesmo

após de 12 horas, sensação de limpeza e frescor



Remoção de manchas secas e 

prevenção do surgimento de 

novas

ɯ Fabricante: P&G

ɯ Marca: Ariel (Dash in It)

ɯ Variant: All

ɯ Países: Europa (FR, SP, UK, DE, IT)

ɯ Data de lançamento: Março 2010

ɯ Aplicação: Detergente

Os sonhos dos consumidores se 

tornam realidade com o novo Ariel

ɯ Claim: com tecnologia Actilift

ɯ Promete remover manchas secas e 

prevenir o aparecimento de novas

ɯ O novo atributo é usado em todas as 

aplicações e variantes

http://en.wikipedia.org/wiki/File:Flag_of_Europe.svg
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Nos Estados Unidos a liderança é da 

P&G ïTide : 

Å  Enorme segmenta­«o com sub linhas para atender m¼ltiplas necessidades

Original, Mountain Spring, Clean Breeze, Free

8 variants - 30 SKUs

EFICIENCIA  (2X ULTRA) BENEFÍCIOS ADICIONAIS (2X ULTRA)

Cold Water, Bleach, Touch of Dawn

8 variants - 26 SKUs

TOQUE DE DOWNY

April Fresh /  Clean Breeze

3 variants - 12 SKUs

SIMPLE PLEASURES

Waterlily & Jasmine, Vanilla & 

Lavander

2 variants - 3 SKUs

PURE ESSENTIALS

White Lilac, Lemon & Verbena

2 variants - 4 SKUs

COM FRESCOR DE FEBREEZE

Spring Renew, Meadows & Rain

3 variants - 9 SKUs

TOTAL CARE 

Renew Rain , Clean 

Cotton

3 variants - 9 SKUs

OUTROS APLICADORES

Powders, Line Extension, etc

20 variants - 32 SKUs



Henkel MAS ïComunicação (Mx)

Efícácia

Econômico



Casos interessantes:

Ariel Argentina 2 variantes seguindo categoria de detergente 

em pó



SKIP / Unilever  Argentina - 2008 

Casos interessantes

óSe estabelecendo com novo formatoô



Ariel Liquid 

UK

Liquid Detergent

Tide Original

US

Persil BIO

UK

Tide Clean Breeze

US

Surf Tropical 

UK
Ariel Liquid 

Brazil

Importantes ícones olfativos para os consumidores

Conhecidos e aceitos pelos consumidores em todo o 

mundo.



Liquid Detergent

ɯ Tendências Olfativas Novas e Diferentes

Uma variedade de perfumes com nuanças sutis ou fortes na 

característica olfativa.

Ariel

ExcelGel Bio

UK

Tide Total Care

US
Gain Soothing Sensations

Baunilha Orquídea Melão

US

Gain Joyful Expressions

Maçã Manga Tango

US

Same Ariel theme, 

more shampoo, 

apple

Premium perfume, 

green floral fine 

fragrance

Vanilla theme but 

clean with  fresh 

wintergreen topnote

Sticky, fruity, but 

clean! Apple , grape, 

peach
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Cross Category Concepts

P&G

Tango

CP

Fiesta
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Aromaterapia

Lenor Happiness

Campo de Flores

P&G  JP  02.09

Silan Aromatherapy

Moda

P&G  PO  03.09

Soupline Aroma

Tranquilidade

CP  FR  03.09 

Suaviel Aroma Sensations 

Encantamento

CP  US  08.09 

Aromaterapia continua evoluindo

Ainda é interessante para amaciantes em diferentes regiões. 

Lançamentos recentes mostram o quanto evoluíram, tanto em 

conceito quanto em fragrância
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Co-Branding

Persil

Com um Toque de Vernel

Tide 

Com Removedores de Manchas 

Dawn

Ariel

Com Efeito Febreze

Flor

Com Nenuco

Não é novo, mas ainda segue sendo potencializado

Fabricantes com um grande portfólio de marcas em diferentes 

categorias continuam potencializando uma marca em relação a 

outra.
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Uma grande herança

36 milhões de 

hectares de  

florestas destruídas

Obesidade: a 

primeira causa de 

morte nos EUA

Mais de 1 bilhão de 

pessoas não tem 

acesso a água potável

CO2: +19% nos

últimos 45 anos

850 milhões de 

pessoas subnutridas

Nos últimos 30 anos, 

consumidos 30% dos 

recursos naturais






































































