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Agenda

Quem é o Brasil de hoje?

Quais são as Tendências que se consolidaram?

Universo do consumo

Entender as principais 
tendências de consumo no 
Brasil.



Experiência Global

50 anos de experiência em painéis de consumidores;

Em 54 países de todo o mundo;

A Kantar Worldpanel empresa do grupo WPPreúne a melhor 

equipe de profissionais, informação da mais alta qualidade e o máximo 
aprofundamento do conhecimento do consumidor. 



Aspectos Metodológicos...

Presente em 15 países - Latam:

maior amostra contínua na região

96% do PIB

+33 mil entrevistas semanais

1,7 milhões de entrevistas ao ano

Brasil 

8.200 domicílios

81% da população e 91% do potencial de consumo



Nosso

territórioé



O Brasil do 

CONSUMIDOR

Nosso território...

Um Brasil de 46 milhões 

de domicílios...

20,9 milhões de domicílios tem 

presença de criança até 12 anos.

2,3 milhões de domicílios tem 

empregada. 

13,4 milhões de domicílios são 

INDEPENDENTES, pessoas 

morando sozinhas ou sem filhos.

2,4 milhões de pessoas 

separadas 
(IBGE).

Fonte: IBGE.
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Tend°nciasé



Consciência
Nos cuidamos mais, em todos os aspectosé

Refletimos mais!

Temos mais compromisso

e mais responsabilidade!

éTodo um ambiente com limita­»es e 
que nos demanda cautela.



Tendências que se Consolidam...

Grandes 

Mudanças 

Populacionais

Mulheres no mercado de Trabalho:1
×Aumento da renda domiciliar;

×Necessidades de consumo prático;

×Ampliação da cesta de beleza.

Na década de 90 as mulheres 

demoravam mais de 1 hora na 

cozinha.

E agora, demoram 

15 minutos em média. 
Fonte: Folha de São Paulo 2007

45% acha importante/muito importante a loja 

oferecer pratos prontos



Novo papel do Homem e da Mulher - 20082
Categorias tipicamente masculinas sendo 

consumida por mulheres e vice-versa

Cerveja

Cremes e Loções

36% do volume 2008

era 24% 2006

37% das mulheres compram

24% do volume 2008 era 10% 2006

39% dos homens compram

Tendências que se Consolidam...

Fonte: LatinPanel

43% da força de trabalho brasileira.

33% das mulheres são chefe de família.

90% dos responsáveis pelos afazeres 

domésticos.

25% dos homens separados

reivindicam a guarda dos filhos. 

(há 5 anos esse % = 5%)

66% dos brasileiros dão muita 

importância a aparência.

4 em cada 10 lares o homem é quem 

faz a compra de SUPERMERCADOS! Fonte: Consumer Watch



Envelhecimento da População - BRASIL

Até 45 anos

+ de 45 anos

21%14%

1970 2000

23% 30%

2005 2020Fonte: IBGE

Compram diferente

Vão mais vezes ao PDV e gastam 

mais com não duráveis

População envelhecendo3

Tendências que se Consolidam...



Famílias Menores -

BRASIL
96      08

32        21

46         48

22          31

Mais pessoas morando sozinhas / Famílias Menores4
Tendências que se Consolidam...

2000x1970

+152%
Número de domicílios

População (Indivíduos)
+82%

Fonte: IBGE

Fonte: LatinPanel
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5 Produtos Funcionais....

No Brasil, esse mercado só cresce..... 

Além da função original de nutrição, eles prometem também ajudar na 

prevenção e tratamento de doenças.

Nos Estados Unidos, esse mercado já movimenta 

cerca de 15 bilhões de dólares por ano. 

Penetração - Brasil

2005: 11,9%

2008: mais de 20%

55% desses

Consumidores

são

Classe A/B !!!

Fonte: LatinPanel

*Funcionais-Composição: Margarina Funcional, Azeite, Iogurte Funcional, Leite Fermentado, Aveia, Cereais 

Adult Health, Creme de Leite de Soja, Leite em Pó de Soja, Leite em Pó com Fibras, Chá Verde Líquido, Bebida à 

Base de Soja, Maionese c/ Ômega 3, Pratos Prontos Congelado de Soja
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59% buscam produtos com baixo teor de 

gordura e colesterol

52% verificam as calorias dos produtos

22% donas de casa decidem suas compras 

orientadas à saúde e meio ambiente

48%
Donas de casa  estão 

Acima do Peso 2009.

Saudabilidade6

Fonte: LatinPanel

42% Donas de casa  estão 

Acima do Peso 2005.

Sobrepeso é a maior 

preocupação dos latinos 
(Lidera o ranking 69% das latinas tem esta preocupação).



40% das famílias praticam algum tipo 

de ação social...

7 Ganha peso também questões ligadas à 

Sustentabilidade / Responsabilidade Social...

Fonte: LatinPanel 2008 ïEstudo Especial

93% valoriza empresas que praticam 

programas de responsabilidade social (social, 

ambiental, etc)

46% optam por uma marca que pratica

ações de cunho social e ambiental, mesmo com 

preços superiores aos dos concorrentes, em 

2005 era 35%



POP 15%

Antes

17%

Hoje

Orientadas a marcas

e publicidade

Com visão de MercadoNovas 

posturasé

Maior Consciência e Exigência8

44%
Informam-se sobre novos produtos através de

comerciais de TV

59% Observam cartazes e anúncios nas ruas

54% Buscam e acompanham informações sobre preço em 

folhetos de loja (Alimento, Higiene, Limpeza e 

Bebidas)
Fonte: LatinPanel



Força da compra de REPOSIÇÃO9
% Valor

Reposição*

18%
2006

25%
2008*

Abastecimento

82%
2006

75%
2008*

Fonte: LatinPanel


