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Entender as principais T, e
tendéncias de consumo no : :
Brasil.

® Quem € o Brasil de hoje?
® Quais sao as Tendéncias que se consolidaram?

® Universo do consumo
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Experiéncia Global

O maior “fornecedorte infolMACA0EObIE!
comportament 0 deicompratoeomsumidor

50 anos de experiénciam painéis de consumidores;
Em54 paisesie todo o mundo:

AKantar Worldpanel empresa do grupo WPRane a melhor

equipe de profissionais, informacdo da mais alta qualidade e 0 maximo
aprofundamento do conhecimento do consumidor.
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Presente em 15 paises - Latam:
naregiao
96% do PIB

+33 mil entrevistas semanais

1,7 milhdes de entrevistas ao ano

8.200 domicilios
81% da populacao e 91% do potencial de consumo

& worldpanel L M ANEL
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Nosso territorio...

Um Brasil de 46 milhdes
de domicilios...

2(0.9 milhdes de domicilios tem
)

presenca de crianca até 12 anos.

2,3 milhdes de domicilios tem
empregada.

13,4 milh6es de domicilios s&o

INDEPENDENTES, pessoas

morando sozinhas ou sem filhos.

2.4 milhdes de pessoas

(IBGE).

separadas

& worldpanel Fonte: IBGE. LMANE'.
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Nos cuidamos mais,emt odos 0sS a:

Refletimos mais!
Temos mais compromisso

e mais responsabilidade!

éTodo um ambiente cc
gue nos demanda cautela.

(~11PANEL
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Tendéncias que se Consolidam...

Mulheres no mercado de Trabalho: -x‘x-
Grandes

Mudancas
) Populacionais

x domiciliar;
x Necessidades de

<~ Ampliac&o da

Na década de 90 as mulheres

demoravam mais de 1 hora na
cozinha.

E agora, demoram

15 minutos em média.

Fonte: Folha de Sao Paulo 2007

45% acha importante/muito importante a loja L
MAN El.

oferecer pratos prontos




Tendéncias que se Consolidam...

Novo papel do Homem e da Mulher - 2008

Categorias tipicamente masculinas sendo
consumida por mulheres e vice-versa

Cerveja
37% das mulheres COmMpram

o ye .
36% do volume 2008 90% dos responsaveis pelos afazeres

43% da forca de trabalho brasileira.
33% das mulheres sao chefe de familia.

domeésticos.
era 24% 2006
Cremes e Lo gaes 25% dos homens separados
reivindicam a guarda dos filhos.
39% dos homens compram (ha 5 anos esse % = 5%)

0 0 66% dos brasileiros dao muita
\ 24 /0 do volume 2008 era 10 /O 2006 importancia a aparéncia.

Fonte: LatinPanel

4 em cada 10 lares o nomem & quem

faz a compra de SUPERMERCADOS! ronte: consumer watch
tHSNWﬁlﬁ!ﬁl P g 111"
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Tendéncias que se Consolidam...

3 Populacao envelhecendo

Envelhecimento da Populacao - srasi
. 14% 21% 23% 30%

+ de 45 anos

Até 45 anos

Fonte: IBGE 1970 2000 2005 2020

Compram diferente

Vao mais vezes ao PDV e gastam

| mais com nao duraveis
& worldpanel LMA“E'.



Tendéncias que se Consolidam...

4 Mais pessoas morando sozinhas / Familias Menores

O O

NUmero de domicilios

0
Populacéo (Individuos) +82 /O

Fonte: IBGE

Familias Menores -

BRASIL
08

31
48

21
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Produtos Funcionais....

Além da funcao original de nutricao, eles prometem também ajudar na
prevencao e tratamento de doencas.

Nos Estados Unidos, esse mercado ja movimenta
cercade 15 bilhdes de ddlares por ano.

55% /desses

Penetracao - Brasil Consumidores
2005: 11,9%

Fonte: LatinPanel sSao

2008: mais de 20% Classe A/B !l

’
0sicao: Margarina Funcional, Azeite, logurte Funcional, Leite Fermentado, Aveia, Cereais A“ El
Lider em conhecimento do consumidar

, Creme de Leite de Soja, Leite em Eé de Soja, Leite em P6 com Fibras, Chéa Verde Liquido, Bebida a
Base de Soja, Maionese ¢/ Omega 3, Pratos Prontos Congelado de Soja
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O Saudabilidade

Sobrepeso é a maior
preocupacao dos latinos

(Lidera o ranking 69% das latinas tem esta preocupacao).

22 /0 donas de casa decidem suas compras
orientadas a saude e meio ambiente

59% buscam produtos com baixo teor de
gordura e colesterol

52% verificam as calorias dos produtos

Fonte: LatinPanel

&

48%

Donas de casa estao
Acima do Peso 2009.

42% Donas de casa estdo
Acima do Peso 2005.




[ Ganha peso também questoes ligadas a
Sustentabilidade / Responsabilidade Social...

40% das familias praticam algum tipo

de acao social...

0 .
93 /0 valoriza empresas gue praticam

programas de responsabilidade social (social,
ambiental, etc)

46% optam por uma marca que pratica

acdes de cunho social e ambiental, mesmo com
Precos SUperiores aos dos concorrentes, em

2005 era 35%

Fonte: LatinPanel 2008 i Estudo Especial

& (4T+PANEL
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8 Maior Consciéncia e Exigéncia

Orientadas a marcas
e publicidade

om visao de Mercado

Novas
posturase

POP 15% 17%

Antes Hoje

Informam-se sobre novos produtos através de
comerciais de TV

Observam cartazes e anuncios nas ruas

Buscam e acompanham informacdes sobre preco em
folhetos de loja (Alimento, Higiene, Limpeza e
Bebidas)

MAN EL
Fonte: LatinPanel
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9 Forca da compra de REPOSICAO

% Valor

Reposicao* Abastecimento

18% 25% 82% /5%

2006 .. 2008* 2006 2008*
’ 3
£ |

’A‘ﬁ/\

& worldpanel LMANEI,
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